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BEAUTY โชว์งบ Q1/61 ท านิวไฮกวาดรายได้ 904.94 ล้านบาท โต 31.62% ก าไรสุทธิ 

282.41 ล้านบาท โต 41.45% เผยยอดขายเติบโตทุกช่องทาง ม่ันใจไตรมาส 2 ธุรกิจดีต่อเน่ือง เปิด

ฉากรุกหนัก Cross-Border E-commerce เจาะตลาดออนไลน์จีน ขายผ่านเวบไซต์ แพลตฟอร์มช่ือ

ดัง TMALL - KAOLA  VIP และ YUNJI ตัง้เป้ายอดขาย 300 ล้านบาทต่อปี คาดรับรู้รายได้ในปีนี ้

เดนิหน้าขยายสาขาทัง้ในและต่างประเทศ กระจายสินค้าเพิ่มในคิงส์พาวเวอร์ 

นายแพทย์สุวิน ไกรภูเบศ ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัท บิวตี ้คอมมูนิตี  ้จ ากัด (มหาชน) 

(BEAUTY) ผู้ด าเนินธุรกิจจ าหน่ายปลีกผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางและบ ารุงผิว  เปิดเผยถึงผลประกอบการ     

ไตรมาส 1 ปี 2561 วา่ บริษัทมีผลประกอบการท่ีโดดเดน่และยงัคงเติบโตอย่างตอ่เน่ือง มีรายได้ 904.94 ล้าน

บาท เพิ่มขึน้จากช่วงเดียวกันของปีก่อนท่ีมีรายได้รวม 687.53 ล้านบาท จ านวน 217.41  ล้านบาท หรือ

เพิ่มขึน้ 37.62% และมีก าไรสุทธิ 282.41 ล้านบาท เพิ่มขึน้จากช่วงเดียวกนัของปีก่อนท่ีมีก าไรสุทธิ 199.65  

ล้านบาท จ านวน 82.76 ล้านบาท หรือเพิ่มขึน้ 41.45% และมีอตัราการเติบโตของยอดขายจากสาขาเดิมท่ีมี

อยู ่(Same Store Sale Growth ) เป็นบวกถึง 18.43% 

โดยผลประกอบการปรับตวัเพิ่มขึน้เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ของทกุแบรนด์ได้รับความนิยมจากกลุ่มลกูค้า

ทัง้คนไทยและนกัท่องเท่ียวตา่งชาติเป็นอย่างมาก ประกอบกบับริษัทได้มีการขยายช่องทางการจดัจ าหน่าย

ทัง้ในและตา่งประเทศครบทกุช่องทาง พร้อมทัง้มีการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ๆให้ครอบคลมุตอ่ความต้องการ

ของกลุม่ลกูค้า จงึสง่ผลให้ยอดจ าหนา่ยปรับตวัเพิ่มขึน้ 

ส าหรับแนวโน้มธุรกิจในไตรมาส 2 บริษัทได้มีการขยายช่องทางการจัดจ าหน่ายในรูปแบบใหม ่

Cross-border e-commerce หรือการซือ้ขายออนไลน์ผา่นแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ ขณะนีไ้ด้เซ็นต์สญัญากบั

ตวัแทนจ าหน่าย จ านวน 2 ราย เพ่ือด าเนินการจ าหน่ายในอีคอมเมิร์ซ 4 แพลตฟอร์ม ประกอบด้วย TMALL  

KAOLA  VIP และ YUNJI เรียบร้อยแล้วและคาดว่าจะน าสินค้าเข้าจ าหน่ายทัง้ 4  แพลตฟอร์มในช่วงไตร

มาสสอง ซึง่บริษัทตัง้เป้าหมายยอดขายส าหรับ 4 แพลตฟอร์มนีไ้ว้ท่ี 300 ล้านบาท/ปี เร่ิมทยอยรับรู้รายได้ใน

ปีนี ้ 

ทัง้นี ้Cross-Border E-Commerce ถือเป็นโอกาสใหม่ส าหรับการค้าออนไลน์ในจีน ท่ีรัฐบาลจีนมี

มาตรการสนับสนุนอย่างชัดเจน โดยเฉพาะสินค้ากลุ่มเคร่ืองส าอาง และมีการเปิดคลังสินค้าทัณฑ์บน 

(Bonded Warehouse) หรือพืน้ท่ีจดัเก็บสินค้าใน 13  เมืองใหญ่ ( ข้อมลู ณ ปี 2016 ) เช่น  เมืองต้าเหลียน, 

เหอเฟย, เฉิงต,ู ชิงเตา่ และซูโจว เพ่ือให้ผู้ ค้าออนไลน์น าสินค้ามาพกัไว้แบบไม่ต้องเสียภาษี เม่ือมีลกูค้าสัง่ซือ้

สินค้าแล้วต้องน าสินค้าออกจากคลงัจงึเสียภาษีในอตัราพิเศษ 



 

นอกจากนีบ้ริษัทมีนโยบายขยายตลาดเชิงรุกในตา่งประเทศมากขึน้ โดยเน้นการสร้าง “Shop License “ และ  
Product Distributor “ ให้เป็นท่ีรู้จกัของกลุม่ลกูค้าโดยเฉพาะกลุ่มประเทศ AEC  โดยรูปแบบการขยายตลาด
มีทัง้รูปแบบตวัแทนจ าหน่ายและกระจายสินค้าผ่านช่องทางการจ าหน่ายท่ีเข้าถึงง่าย  ทัง้รูปแบบ Offline 
Retailer และ Online Retailer ท่ีได้รับความนิยมในแตล่ะประเทศ โดยมีเป้าหมายใช้ผลิตภณัฑ์เจาะตลาด
ตะวนัออกกลางและขยายตลาดเพิ่มใน  ฮอ่งกง ไต้หวนั ส าหรับเป้าหมายในอนาคตจะเป็นกลุ่มประเทศขนาด
ใหญ่ คือ ประเทศอินเดียและรัสเซีย  โดยในไตรมาสท่ี 2 มีแผนออกงานแสดงสินค้า 3  ประเทศ คืองาน 
Beautyworld Middle East 2018 ประเทศดไูบ ,งาน China Beauty Expo 2018 เซ่ียงไฮ้ ประเทศจีน  และ 
งาน Beauty & Spa Expo India  2018 ท่ี กรุงนิวเดลี ประเทศอินเดีย และตัง้แตต้่นปีมีออกงานแสดงสินค้า
ไปแล้ว  2 งาน คือ  Top Thai Brands 2018  ประเทศกมัพชูา และ งาน ASEANbeauty 2018  ท่ีไบเทค บาง
นา 
ส่วนตลาดในประเทศมีแผนขยายสาขา BEAUTY BUFFET 22 สาขา BEAUTY COTTAGE 12  สาขา จาก

ปัจจุบนัมีจ านวนสาขาในประเทศรวม 348 สาขา ขณะท่ีช่องทางจ าหน่ายผ่านโมเดิร์นเทรด มีสินค้าวาง

จ าหน่ายผ่าน KING POWER และมีแผนเพิ่มสินค้าท่ีเป็น Special Box Setเข้าวางจ าหน่ายในเดือน มิ.ย. 

2561 ปัจจุบนัมีสินค้าวางจ าหน่ายผ่านร้าน KING POWER จ านวน  8 สาขา 22 จดุจ าหน่าย จ านวน 42 

SKUs    

“แนวโน้มธุรกิจในช่วงไตรมาส 2 น่าจะคกึคกัและยงัคงเติบโตต่อเน่ือง เน่ืองจากบริษัทมีกลยุทธ์ขยายช่อง

ทางการจ าหน่ายทกุรูปแบบ ท าการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์เพ่ือเข้าถึงลูกค้าทัง้ในและตา่งประเทศ  การ

ออกโปรโมชัน่ต่างๆ  จดักิจกรรมกบัลกูค้าสมาชิก เพ่ือกระตุ้นยอดขาย ทัง้นีม้ัน่ใจว่ารายได้รวมปี 2561 จะ

เติบโตตามเป้าหมายท่ีวางไว้ ไม่ต ่ากว่า 4,290 ล้านบาท  หรือเติบโตไม่ต ่ากว่า 20% และรักษาอตัราก าไร

สทุธิอยูท่ี่ระดบัไมต่ ่ากวา่ 20%”นายแพทย์สวุิน กลา่ว 
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